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Projeto

A MIDIA NAS ELEICOES

1. APRESENTACAO

2. O Projeto A Midia nas Elei¢gdes é uma iniciativa da Federagédo Nacional dos Jornalistas
e do Férum Nacional pela Democratizacdo da Comunicac¢ao, tendo a pretensdo de desvendar
as relagbes entre a politica e e a producédo editorial dos veiculos de comunicacdo e fazendo
parte de um esforgo para orientar a comunicacdo, na contemporaneidade, para a construcao

da democracia, da cidadania e da nacionalidade.

2.1. Trata-se de um projeto apartidario, que assenta suas possibilidades de sucesso na cre-
dibilidade dos seus implementadores, na consisténcia dos seus procedimentos operacionais e

analiticos e na qualidade dos resultados que vier a produzir.

2.2. A metodologia de trabalho, aqui exposta, foi concebida para atender as necessidades
de acompanhamento e documentacdo do resultado da producéo editorial da midia - abrangen-

do uma selecao de veiculos de comunicagdo em um determinado processo eleitoral.

2.3. Para os efeitos deste trabalho, define-se como processo eleitoral a disputa politica insti-

tucionalizada do poder decorrente da conquista de cargos eletivos, sendo esta disputa prota-
gonizada por partidos politicos - através dos seus candidatos e das eventuais coligacbes que

participarem - em determinados periodos de tempo.

2.4. Esta formulacdo estabelece condi¢cbes gerais — adaptaveis, no seu detalhamento, as

condicbes especificas de cada processo eleitoral pesquisado - para fundamentar as operacdes

de acompanhamento do resultado da producao editorial da midia, para definir a condugéo téc-
nica e institucional dos procedimentos metodoldgicos empregados e para recomendar o esta-
belecimento de relacdes entre os diversos segmentos sociais envolvidos na sua viabiliza¢do ou

potencialmente afetados por seus resultados.

3. OBJETIVO GERAL

3.1.  Constitui objetivo geral do Projeto A Midia nas Elei¢cdes e, por conseguinte, desta me-

todologia, contribuir para a construcdo da democracia, da cidadania e da nacionalidade, atra-
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vés da introducao de meios de acompanhamento do resultado da producéo editorial da midia

Nnos processos eleitorais, proporcionando a sociedade instrumentos para avaliar a atuacao dos

veiculos de comunicacao.

4. OBJETIVOS ESPECIFICOS

4.1.  Constituem obijetivos especificos do Projeto A Midia nas Elei¢cdes:

4.1.1. desenvolver metodologia de acompanhamento do resultado da producéo editorial dos

veiculos de comunicagdo durante a cobertura de um processo eleitoral;

4.1.2. possibilitar implementacbes de acompanhamento do resultado da producéo editorial

da midia no processo eleitoral, segundo a metodologia desenvolvida por este projeto;

4.1.3. apurar indicadores que possibilitem a identificacdo publica do eventual alinhamento po-
litico-partidario de cada um dos veiculos de comunicagéo analisados durante o processo eleito-

ral;

4.1.4. subsidiar a sociedade civil, capacitando-a para o exercicio da critica sobre o resultado

da producao editorial da midia no processo eleitoral;

4.1.5. municiar a sociedade civil organizada com informacdes quantitativas e qualitativas a
respeito do resultado da producéo editorial dos veiculos de comunicacao analisados, permitin-
do, eventualmente, denuncias e a¢fes na Justica, caso sejam constatados delitos previstos

nas legislacées de comunicacao e eleitoral,

4.1.6. estimular a interlocucdo dos setores organizados da sociedade com as diversas ins-
tancias da Justica Eleitoral e da Procuradoria da Republica, subsidiando-as com metodologia
cientifica e dados relevantes, para favorecer o julgamento de demandas que envolverem a pro-

ducéo editorial dos veiculos de comunicacao sobre o0 processo eleitoral;

4.1.7. produzir subsidios para a formulacédo de politicas publicas destinadas a orientar uma

atuacao democratica e pluralista da midia nos processos eleitorais.

5. REFERENCIAS INICIAIS

5.1. Desenvolvimento da Metodologia

5.1.1. Para o desenvolvimento desta metodologia a Federacdo Nacional dos Jornalistas e o

Forum Nacional pela Democratizacdo da Comunicac¢ao convidaram especialistas (ver Anexo 3),
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com reconhecida experiéncia de pesquisa em comunicacdo. O trabalho foi previsto em quatro

etapas:

5.1.1.1. formulacéo de um modelo metodolégico;

5.1.1.2. desenvolvimento de uma implementacao piloto para teste da metodologia;
5.1.1.3. avaliacdo e andlise dos resultados da implementacao piloto;

5.1.1.4. elaboracgéo final da metodologia a ser utilizada nas implementacdes.

5.2.  Critérios Norteadores do Desenvolvimento da Metodologia

5.2.1. A metodologia desenvolvida foi concebida com a preocupacdo de proporcionar técnicas
e procedimentos para apurar, com a maior objetividade possivel, as operacdes de produgédo de

sentido realizadas pelos veiculos de comunicacdo pesquisados. Para isso, serdo examinadas:

5.2.1.1. a dimensao quantitativa, aferida através de indicadores de distribuicdo do es-
paco ou do tempo, realizada pelos veiculos, bem como a localiza¢do, autoria e 0 género das

informacdes veiculadas;

5.2.1.2. a dimensdo gqualitativa, identificada pela analise do contelldo manifesto do ma-

terial veiculado.

6. DEFINICOES METODOLOGICAS BASICAS.

6.1. Defini¢cbes gerais

6.1.1. Esta metodologia tem por base a andlise quantitativa e qualitativa do contetdo explicito

ou manifesto, produzido pelos veiculos de comunicacao sobre o processo eleitoral. As definicdes

metodoldgicas basicas foram adotadas considerando um conjunto de referéncias bibliograficas,

tedricas e técnicas, que se encontram relacionadas no Anexo 4.

6.1.2. Esta metodologia tem como corpus de andlise todas as matérias jornalisticas veiculadas

nos veiculos de comunicacdo, que mencionam explicitamente, como atores, 0s partidos politi-
cos - através de seus candidatos e, eventualmente, suas coligacées — que disputam um deter-

minado processo eleitoral.

6.1.3. O trabalho de andlise sera desenvolvido sobre a matéria jornalistica, aqui entendida como

uma producédo editorial composta por um conjunto de unidades informativas dotadas de identida-

de textual, visual e sonora, de acordo com o tipo de veiculo.
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6.1.4. Cada matéria jornalistica serd analisada traduzindo-se em dados da pesquisa as suas

referéncias de identificacdo e seus atributos técnicos.

6.1.5. Cada unidade informativa integrante de matéria jornalistica serd analisada traduzindo-se

em dados da pesquisa as suas referéncia de identificagdo, seus atributos técnicos e seus atributos

de contetdo.
6.2. Dados das matérias jornalisticas

6.2.1. Como referéncias de identificacdo das matérias jornalisticas consideram-se as seguin-

tes:

6.2.1.1. tipo de veiculo — especificagdo da natureza da publicacdo ou do tipo de emis-

sora (ver Tabela de Tipos de Veiculos N0 Anexo 2);

6.2.1.2. nome do veiculo — nome da publicacdo ou da emissora (ver Tabela de Nomes de

Veiculos no Anexo 2);

6.2.1.3. data da edicdo — data em que foi publicada a matéria jornalistica pesquisada;

6.2.1.4. hora da edicdo — hora em que foi publicada a matéria jornalistica pesquisada em

emissora de radio ou de TV;

6.2.1.5. identificagcdo — titulo da matéria jornalistica pesquisada, no caso de jornais ou

revistas, ou sintese de texto que constitua referéncia do conjunto da matéria jornalistica, no caso

de radio ou televiséo;

6.2.2. Como atributos técnicos das matérias jornalisticas consideram-se as seguintes:

6.2.2.1. localizacdo — € a identificacdo do lugar que a matéria jornalistica ocupa no veicu-

lo (ver Tabela de Localizagdo das Unidades Informativas no Anexo 2);

6.2.2.2. género - sdo modalidades do discurso jornalistico que se caracterizam pela for-
ma de tratamento do seu contelido opinativo/interpretativo (editorial, coluna e comentario) e

informativo (entrevistas, reportagem e noticiario).
6.3. Dados das unidades informativas

6.3.1. Como referéncia de identificacdo das unidades informativas de matérias jornalisticas con-

sidera-se a seguinte:
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6.3.1.1. autoria - € a identificacdo, explicita ou implicita, do produtor da unidade informati-

va que compde uma matéria jornalistica (ver Tabela de Autoria das Unidades Informativas N0 Anexo

2).

6.3.2. Como atributos técnicos das unidades informativas de matérias jornalisticas consideram-

se 0s seguintes:

6.3.2.1. dimensao — é o espacgo, em centimetro por coluna, ou o tempo, em segundos,

ocupado por cada uma das unidades informativas que integram a matéria jornalistica;

6.3.2.2. tipo de unidade informativa — sédo as formatacdes técnicas usualmente utiliza-

das nas unidades informativas para compor as matérias jornalisticas;

6.3.3. Entre os atributos de conteddo das unidades informativas integrantes da matéria jornalis-

tica., consideram-se 0s seguintes:

6.3.3.1. tema — é o campo de significado predominante em cada unidade informativa pes-

guisada, referente a acontecimentos da campanha eleitoral ou as posicées programaticas dos

atores pesquisados (ver Tabela dos Temas Citados nas Unidades Informativas no Anexo 2);

6.3.3.2. citacdo ou ndo de ator — é a identificacdo dos atores mencionados na unidade
informativa ou a caracterizacdo da mesma como sem citacdo, quando esta tratar genericamen-

te do processo eleitoral e ndo referir especificamente nenhum dos atores pesquisados (ver Tabela

de Atores Citados nas Unidades Informativas no Anexo 2);

6.3.3.3. tonalizacdo em relagdo a um ator — é a producao de sentido (positivo, negativo

Ou neutro) que a unidade informativa faz em relacdo a um ator pesquisado, quando este é citado,

e que caracteriza a tomada de posicdo ou orientacdo do veiculo (ver Tabela de Atributos de Tona-

lizacdo das Unidades Informativas no Anexo 2).

6.3.4. Critérios de tonalizacao

6.3.4.1. A pesquisa adotara os seguintes critérios de tonalizacdo, que serdo atribuidos a

cada um dos atores citados, em cada uma das unidades informativas:

6.3.4.1.1. negativo - quando a unidade informativa ressalta obstaculos do ator no processo

eleitoral, tais como:
6.3.4.1.1.1. deficiéncias ou qualidades negativas do ator ou de seus aliados;
6.3.4.1.1.2. inadequacédo de acdes, de condutas ou de posturas;

6.3.4.1.1.3. inviabilidade ou inconsisténcia de propostas e projetos;
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6.3.4.1.1.4. oposicdes ou reacdes contrarias, despertadas em terceiros;

6.3.4.1.1.5. atuacdo do ator expressa em declaractes, manifestacdes ou acbes que caracte-

rizem inércia ou falta de iniciativa politica;

6.3.4.1.1.6. outros aspectos, explicitos ou manifestos, que venham a impedir ou dificultar

gue o ator seja bem sucedido no processo eleitoral.

6.3.4.1.2. positivo - quando a unidade informativa ressalta facilidades do ator no processo

eleitoral, tais como:

6.3.4.1.2.1. vantagens ou qualidades positivas do ator ou de seus aliados;
6.3.4.1.2.2. adequacao de ac¢bes, de condutas ou de posturas;
6.3.4.1.2.3. viabilidade ou consisténcia de propostas e projetos;
6.3.4.1.2.4. apoios ou reagdes favoraveis despertadas em terceiros;

6.3.4.1.2.5. atuacao do ator expressa em declaracbes, manifestacbes ou acdes que caracte-

rizem iniciativa politica;

6.3.4.1.2.6. outros aspectos, explicitos ou manifestos, que venham a viabilizar ou facilitar

gue o ator seja bem sucedido no processo eleitoral

6.3.4.1.3. neutro - quando a unidade informativa citar um ator e nao for possivel caracterizar

atributo de contetido negativo ou positivo, ou quando a ponderagdo de atributos negativos ou

positivos verificados em uma unidade informativa estiver equilibrada, em conformidade com os

critérios fixados por esta metodologia.
6.3.5. Orientacdes adicionais para proceder a tonalizacéo
6.3.5.1. Observacdes referentes a veiculo impresso

6.3.5.1.1. Na analise das unidades informativas do tipo texto o pesquisador examinara o

material paragrafo por paragrafo, identificando a tonalizacdo de cada um em relacdo a cada ator

citado. Assim, registrara ao lado de cada paragrafo, as seguintes anotacoes:
6.3.5.1.1.1.  +1 se este for positivo;
6.3.5.1.1.2. -1 se for negativo;

6.3.5.1.1.3. 0 se for neutro.
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6.3.5.1.1.4. Neste procedimento, no caso das matérias jornalisticas informativas, o lead ou sua

abertura devem ser considerados com peso dois, isto €, sera marcado +2 se for positivo € —2

se for negativo.
6.3.5.1.2. No final da marcacéo, serd atribuida ao texto a seguinte tonalizacéo:

6.3.5.1.2.1. positiva — se a soma dos valores atribuidos aos paragrafos for maior do que

Z€ero,

6.3.5.1.2.2. negativa — se a soma dos valores atribuidos aos paragrafos for menor do que

Zero.

6.3.5.1.2.3. Caso a somatéria da tonalizacdo dos paragrafos seja igual a zero, adotar os se-

guintes critérios:

6.3.5.1.2.3.1. havendo pelo menos uma tonalizacdo positiva € uma negativa (+1 e —1), desempa-

tar adotando a tonalizacdo atribuida ao lead ou primeiro paragrafo;

6.3.5.1.2.3.2. nado havendo nenhuma tonalizacdo positiva ou negativa, considerar o texto como

neutro;

6.3.5.1.2.3.3. caso o lead ou o primeiro paragrafo for neutro, tonalizar a unidade como neutra.

6.3.5.2. Observacgdes referentes a tonalizagdo de imagens e sons

6.3.5.2.1. A metodologia do Projeto A Midia nas Eleicdes adota um conjunto de procedi-
mentos que procuram reduzir a subjetividade na tonalizacdo de imagens (fotos, ilustracdes, in-

fograficos e imagens animadas em geral) e sons.
6.3.5.2.2. Na tonalizagdo de imagens, o pesquisador deve analisar:

6.3.5.2.2.1. a postura, o vestuario e a expressao facial do ator ou, ainda, no caso da televi-

sdo, observando estes detalhes também naqueles individuos que citam o ator;

6.3.5.2.2.2. 0 contexto em que 0 ator se insere (por exemplo, se estd acompanhado de pou-
ca ou muita gente, ou se a presencga ou atitude dos que o acompanham o valorizam ou desva-

lorizam);

6.3.5.2.2.3. a plasticidade e a estética da imagem, exigindo-se esfor¢co do pesquisador para
abstrair sua simpatia ou antipatia pelo candidato e avaliar que impressao é causada pela ima-
gem (se é agradavel ou desagradavel) e, do mesmo modo, independente da familiaridade com
a técnica de producao da imagem (foto, video, etc.) o pesquisador deve buscar a identificacdo

da impressao emacional causada pela imagem, inclusive por recursos como o uso de cor.
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6.3.5.2.2.4. O contexto da imagem na matéria jornalistica € na pagina ou programa em que se

insere, comparando-se a imagem pesquisada com outras imagens da mesma pagina (por e-
xemplo, a foto de um ator cercado por uma multiddo efusiva e, na mesma pagina, a foto de ou-

tro ator acompanhado de poucas pessoas).

6.3.5.2.3. No caso das unidades informativas das matérias jornalisticas de televisdo e de radio

— que realizam complexas articulacdes de texto verbal, sons e imagens — quando o0 pesqui-
sador tiver divida sobre a tonalizagédo devera adotar procedimento semelhante ao utilizado pa-

ra tonalizar as unidades informativas do tipo texto:

6.3.5.2.4. pesquisador examinard o texto verbal, os sons e as imagens isoladamente,
identificando a tonalizacdo de cada assertiva ou conjunto de idéias que for reconhecendo no
material (em equivaléncia aos paragrafos do texto no jornal) e tonalizando cada um destes

segmentos em relacdo a cada ator citado. Assim, registrara, em folha a parte, as seguintes ano-

tacOes a decupagem valorativa que realizar sobre a unidade informativa:
6.3.5.2.4.1. +1 se 0 segmento for positivo;

6.3.5.2.4.2. -1 se o0 segmento for negativo;

6.3.5.2.4.3. 0 se o0 segmento for neutro.

6.3.5.2.4.4. Neste procedimento, o que prevalecer no fechamento da matéria (Ultimas frases,

idéias, imagens ou sons) devera ser considerado com peso dois, isto €, serd marcado +2 se for

positivo € —2 se for negativo.

6.3.5.2.5. No final da marcacéao, sera atribuido ao texto verbal, aos sons ou as imagens

a seguinte tonalizacdo:

6.3.5.2.5.1. positivo — se a soma dos valores atribuidos for maior do que zero;
6.3.5.2.5.2. negativo — se a soma dos valores atribuidos for menor do que zero.
6.3.5.2.6. Caso a somatéria da tonalizacdo seja igual a zero, adotar os seguintes critérios:

6.3.5.2.6.1. havendo pelo menos uma tonalizacéo positiva € uma negativa (+1 e —1), desempa-

tar adotando a tonalizacéo atribuida ao fechamento da matéria;

6.3.5.2.6.2. nao havendo nenhuma tonalizacdo positiva Ou negativa, considerar a unidade infor-

mativa COomo neutra.

6.3.5.3. Orientagdes adicionais para a tonalizagcdo de matérias de TV e radio
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6.3.5.3.1. Para obter precisédo nesta identificacdo, o pesquisador podera revisar o progra-

ma cujas matérias jornalisticas foram registradas, quantas vezes for necessario.

6.3.5.3.2. Na analise das matérias jornalisticas de televisdo e 0 pesquisador examinara o

material pelo menos por trés vezes, em cada oportunidade examinando, isoladamente, cada

um dos tipos de unidades informativas que estdo sendo considerados:

6.3.5.3.2.1. chamada de matéria — em TV é a unidade informativa que, no inicio ou no final

de cada bloco de noticias do programa, faz referéncia a matéria jornalistica que sera apresenta-
da;

6.3.5.3.2.2. chamada geral do noticiario - em TV é a unidade informativa que, na abertura

do programa, faz referéncia a matéria jornalistica que sera apresentada;

6.3.5.3.2.3. destaque do fechamento — em TV é a unidade informativa que, no final do pro-

grama, faz referéncia a matéria jornalistica publicada;

6.3.5.3.2.4. imagem — que pode ser de qualquer natureza (estudio, externa, entrevistado,

gréficos, etc.);
6.3.5.3.2.5. som - incluindo a inflexdo das vozes, o som ambiente e outros efeitos sonoros;

6.3.5.3.2.6. texto verbal - que pode ser constituido por vozes geradas pela emissora (apre-
sentador, ancora, reporter, comentarista, etc.) ou por vozes de terceiros (entrevistados, mani-

festantes, etc.).

6.3.5.3.3. Na analise das matérias jornalisticas de radio o pesquisador examinara o material

pelo menos por duas vezes, em cada oportunidade examinando, isoladamente, cada um dos

tipos de unidades informativas que estdo sendo considerados:

6.3.5.3.3.1. chamada de matéria - em radio é a unidade informativa que, no inicio ou no final

de cada bloco de noticias do programa, faz referéncia a matéria jornalistica que sera apresenta-
da;

6.3.5.3.3.2. chamada geral do noticiario - em radio é a unidade informativa que, na abertura

do programa, faz referéncia a matéria jornalistica que sera apresentada;

6.3.5.3.3.3. destaque do fechamento — em radio é a unidade informativa que, no final do

programa, faz referéncia a matéria jornalistica publicada;

6.3.5.3.3.4. som - incluindo a inflexdo das vozes, o som ambiente e outros efeitos sonoros;
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6.3.5.3.3.5. texto verbal - que pode ser constituido por vozes geradas pela emissora (apre-
sentador, ancora, reporter, comentarista, etc.) ou por vozes de terceiros (entrevistados, mani-

festantes, etc.).
6.3.6. Orientagdes adicionais para proceder a atribuicdo de tema

6.3.6.1. Para o procedimento da pesquisa, 0s temas serdo previamente definidos.

6.3.6.2. Quando a unidade informativa referir-se a mais de um tema, serd identificado e

atribuido um tema predominante.

6.3.6.3. Havendo duvidas em relacdo a caracterizacdo de tema predominante em uma

determinada unidade informativa, devera ser avaliado o contexto resultante das diversas unidades

informativas integrantes da matéria jornalistica analisada.

6.3.6.3.1. Quando tratar-se de unidade informativa do tipo texto, as ddvidas devem ser diri-

midas com a observacgéo do tema predominante no lead.
6.4. Posturarequerida do pesquisador

6.4.1. Nos procedimentos da pesquisa € fundamental que o pesquisador esforce-se para su-
perar simpatias e idéias pré-concebidas para ser bem sucedido no processo de aproximacao
que a metodologia pretende em relacdo ao conteddo analisado, sabendo-se que a subjetivida-
de é um componente ineliminavel deste procedimento, mas tendo-se a certeza de que se pode-

ra fazer um registro com razoavel grau de objetividade.

1. PROCEDIMENTOS DE APLICACAO DA METODOLOGIA

7.1. Procedimentos de Registro dos Dados

7.1.1.1. De posse do material com as matérias jornalisticas pesquisadas (jornal, fita de vi-

deocassete, fita de audio, etc.) o pesquisador procederd o registro dos dados das matérias jor-

nalisticas que tratem do processo eleitoral ou citem os atores pesquisados.

7.1.1.2. Identificada a matéria jornalistica de interesse da pesquisa, o pesquisador proce-

dera as suas anotacdes em planilha de papel, em formulario eletrénico ou em tela de entrada

de dados on-line do sistema de informatica.
7.1.1.3. As anotacfes do pesquisador serdo desenvolvidas em trés etapas:

7.1.1.3.1. Etapa 1 — Consiste no lancamento dos dados gerais da matéria jornalistica, inclu-

indo as suas referéncias de identificacdo e seus atributos técnicos:
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7.1.1.3.1.1. nome do pesquisador;

7.1.1.3.1.2.  numero de ordem do registro da matéria jornalistica, haquela edicdo do veiculo

pesquisado, adotando-se o critério de langamento pela ordem das matérias registradas, do ini-
cio para o fim do programa, do jornal ou da pagina (este niUmero, ao dar entrada no sistema de

informatica, sera transformado em um cédigo que indexara as matérias jornalisticas as unidades

informativas que a integrarem);

7.1.1.3.1.3. tipo de veiculo;

7.1.1.3.1.4. nome do veiculo;

7.1.1.3.1.5. data da edigéo;

7.1.1.3.1.6. hora da edicdo (aplica-se a programas de TV e de radio);

7.1.1.3.1.7. identificacdo (titulo);

7.1.1.3.1.8. localizacdo da matéria jornalistica;

7.1.1.3.1.9. género da matéria jornalistica.

7.1.1.3.2. Etapa 2 — O pesquisador procedera a identificacdo das unidades informativas in-

tegrantes da matéria jornalistica, passando a fazer as seguintes anotacoes:

7.1.1.3.2.1. numero de ordem do registro da matéria jornalistica que € integrada por aquela

unidade informativa (para proceder a indexagao entre os dois registros);

7.1.1.3.2.2. numero de ordem da unidade informativa no contexto da matéria jornalistica, do ini-

cio para o fim da matéria jornalistica no programa, no jornal ou na pagina (este nimero, ao dar
entrada no sistema de informatica, sera transformado em um cddigo que indexara os dados

gerais da unidade informativa aos dados dos atores citados e suas respectivas tonalizagdes);

7.1.1.3.2.3. autoria da unidade informativa

7.1.1.3.2.4. tipo de unidade informativa;

7.1.1.3.2.5. dimensé&o da unidade informativa;

7.1.1.3.2.6. tema predominante na unidade informativa.

7.1.1.3.3. Etapa 3 — A ultima etapa das anotacdes é a vinculacdo do registro da unidade
informativa a cada um dos atores e sua respectiva tonalizagdo, ou a indicacdo de que nao ha ci-

tacdo (sem citacdo) com o pesquisador fazendo as seguintes anotacoes:
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7.1.1.3.3.1. numero de ordem da unidade informativa (este nidmero, ao dar entrada no sistema

de informatica, sera transformado em um cédigo que indexara os dados gerais da unidade in-

formativa aos dados dos atores citados e suas respectivas tonalizacdes);

7.1.1.3.3.2. nome ou designacao do ator;

7.1.1.3.3.3. tonalizacéo.

8. CONSIDERACOES SOBRE A METODOLOGIA DESENVOLVIDA

8.1. Com as definicbes metodoldgicas desenvolvidas pelo Projeto A Midia nas Elei¢cdes
buscou-se reduzir a subjetividade no processo de andlise. Pretendeu-se alcancar um grau ra-
zoavel de aproximagdo com a objetivagdo dos resultados da producdo editorial dos veiculos.
Evidentemente podem ser desenvolvidos procedimentos de pesquisa ainda mais minuciosos
do que os que aqui foram previstos. Entretanto, considerando o volume de dados que deverao
ser processados e a multiplicidade de fontes de informacéo e de pesquisadores que aplicardo
os critérios, tende-se a alcangar uma resultante, com diluicdo de erros e obtencdo de uma a-
proximacao significativa do objeto. Temos a conviccdo, entretanto, de que esta metodologia
pode e deve ser aperfeicoada, em desenvolvimentos futuros, incorporando mais precisdo con-
ceitual, maior apuro de procedimentos e, inclusive, beneficiando-se da avaliagdo dos resulta-

dos das implementac@es concretas que se baseardo nesta formulacéo.

9. CONSIDERACOES SOBRE A APLICACAO DA METODOLOGIA

9.1. Limites e possibilidades da metodologia

9.1.1. O projeto A Midia nas Elei¢cbes pretende oferecer a sociedade um instrumento para o
acompanhamento dos resultados da producgéo editorial dos veiculos pesquisados em relagcdo

a0 processo eleitoral.

9.1.2. A aplicacdo desta metodologia permite, fundamentalmente, a afericdo dos resultados da

producdo editorial destes veiculos em um determinado processo eleitoral. A constatacao de

unidades informativas de matérias jornalisticas com tonalizacGes negativas Ou positivas, na producao

editorial destes veiculos, indica apenas a orientacdo predominante de cada veiculo em relagéo

ao atores considerados no processo eleitoral.
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9.1.3. Caberéa a sociedade avaliar se a qualificacdo dos atores pela producgédo editorial dos ve-
iculos de comunicacéo esta sendo atribuida de forma adequada e objetiva ou se esta ocorren-

do qualquer tipo de distorcéo.
9.2. Candidaturas a cargo executivo sem desincompatibilizacéo

9.2.1. O desenvolvimento desta metodologia foi iniciado por ocasido das eleicbes municipais
de 1996. Na continuidade do trabalho, retomado no periodo que antecedeu as eleicbes esta-
duais e federais de 1998, a legislacao eleitoral introduziu a possibilidade de candidaturas a ree-
leicdo para os cargos de Presidente da Republica e Governador, com a admissédo de que o
candidato permanecesse ocupando e exercendo cargo executivo — isto €, sem a exigéncia da
desincompatibilizacdo. Em funcéo destas novas disposicdes legais, para registrar o efeito, no

processo eleitoral, da existéncia de candidatos que recebem uma dupla exposi¢do na midia, esta

metodologia optou por recomendar a introdugéo, como ator, do candidato em cargo executivo. As

matérias jornalisticas referentes a este ator sdo registradas sempre que estes sdo citados e

mesmo que estes ndo fagcam qualquer referéncia ao processo eleitoral e se restrinjam as funcoes

executivas dos atores. Os registros referentes a este ator, portanto, devem ser feitos de forma

independente da sua figuracdo nas matérias jornalisticas ha condi¢do explicita de candidato. Os

candidatos em cargo executivo, deste modo, terdo uma dupla monitoracéo: na condi¢cdo de candi-

datos (quando figurarem em matérias jornalisticas referidos como candidatos) e na condicdo de

ocupante de cargo executivo (quando figurarem em matérias jornalisticas ndo referidos como

candidatos).

10. COBERTURA DA PESQUISA

10.1. As implementacdes de monitoracao dos resultados da producéo editorial da midia abran-

gerdo emissoras selecionadas de TV e de radio AM e FM e os principais jornais da area de a-

brangéncia do processo eleitoral pesquisado.

10.2. Os jornais selecionados serdo integralmente pesquisados, coletando-se todas as

matérias jornalisticas que tratem do processo eleitoral ou citem 0s atores pesquisados.

10.3. No radio e na TV serdo selecionados os programas jornalisticos que regularmente vei-

culam matérias jornalisticas sobre o processo eleitoral. Os procedimentos de pesquisa serdo de-

senvolvidos sobre estes programas. E esta selecdo que balisara o dimensionamento da equipe

e a rotina de procedimentos.
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10.4. Os critérios de selecdo aqui apresentados — restringindo-se as matérias jornalisticas em

detrimento de outros produtos editoriais — justificam-se pelo fato de que as matérias jornalisticas

constituem a base das transacdes informativas estabelecidas entre os veiculos e o publico, nas
quais evidenciam-se os resultados da producéo editorial de cada veiculo. E principalmente a-

través das matérias jornalisticas que 0s veiculos realizam uma leitura sistematica da realidade e

possibilitam, aos individuos, a sua interpretacdo. Trata-se, portanto, da parcela editorial que

merece ser acompanhada de forma privilegiada pela sociedade.

10.5. No caso do réadio e da televisdo, as emissoras tém a obrigacao legal de assumir posi¢ao
isenta e equitativa em relacéo aos diversos candidatos e partidos e coligacdes, por tratar-se de

um servico gue é objeto de uma concessao ou permissao do governo federal.

10.6. No caso dos jornais, embora ndo haja o0 mesmo impedimento legal das emissoras de
radio e TV, estes veiculos — como prescrevem a maior parte dos manuais de redacédo — geral-
mente manifestam a intencdo de manterem-se isentos e equitativos, o que merece ser avaliado
pela sociedade, pois tratam-se de instituicdes que assim prestam servicos de relevante interes-

se publico.

10.7. O Projeto A Midia nas Eleicdes tem, assim, a finalidade de aferir o resultado da produ-
cao editorial dos veiculos através da andlise de uma selecao significativa dos seus produtos e

do seu conteudo editorial.

10.8. A importancia que se atribui aos veiculos de comunicacdo em rela¢éo ao processo elei-
toral decorre da amplitude do seu papel de mediacao através do qual, em larga medida, se rea-
liza contemporaneamente a politica. A producéo e distribuicdo de informacdes, portanto, trata-
se de um servico de interesse publico que é essencial para a democracia e 0 exercicio da ci-
dadania. As atividades de selecéo, organizacdo e disponibilizacdo de informacdes realizadas
pelos veiculos, por isso, devem ser objeto de escrutinio e avaliacdo pelos setores organizados
da sociedade civil, como parte de um esfor¢co para que a comunicacao seja efetivamente cons-

titutiva da democracia, da cidadania e da nacionalidade.

11. SELECAO DE VEICULOS PESQUISADOS

11.1. O Projeto A Midia nas Eleigcdes abrangera um conjunto de veiculos selecionados de
acordo com sua importancia, influéncia e potencialidade de difusdo na area de abrangéncia da
pesquisa, considerando cada uma das trés modalidades de veiculos pesquisados e os recur-

sos financeiros disponiveis em cada implementacdo de pesquisa.
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11.2. S&o as seguintes as recomendacdes referentes a sele¢éo dos veiculos pesquisados:

11.2.1. TV: ndo sendo possivel pesquisar todas as emissoras, devem ser selecionadas as de

maior audiéncia na area de abrangéncia do processo eleitoral pesquisado;

11.2.2. Radio AM e FM: se nao for possivel pesquisar todas as emissoras na area de abran-

géncia do processo eleitoral pesquisado, escolher as emissoras de maior audiéncia, em cada

modalidade;

11.2.3. Jornais: se nao for possivel pesquisar todos os jornais diarios que circulam na area de

abrangéncia do processo eleitoral pesquisado, escolher os jornais de maior circulagao e influén-

cia, considerando a versao editorial do jornal adequada a area de abrangéncia da pesquisa.

12. PROCEDIMENTOS OPERACIONAIS DE PESQUISA

12.1. As unidades informativas das matérias jornalisticas dos veiculos selecionados serdo sub-

metidos a procedimentos gerais de pesquisa (coleta, andlise e registro) a outros especificos

para cada tipo de veiculo, conforme descrito no item Definices Metodoldgicas Bésicas e de acor-

do com o que foi adicionalmente especificado no Anexo 1.

13. PROCEDIMENTOS DE PROCESSAMENTO DOS REGISTROS

13.1. Os dados resultantes do trabalho sobre o material coletado dos veiculos efetuado pelos
pesquisadores seréo processados a partir das de planilhas de papel ou de formuléarios eletréni-

COs.

13.2. O software do projeto A Midia nas Elei¢es incluird um banco de dados que deve con-

ter:

13.2.1. telas ou formularios adequados para a entrada dos dados coletados pelos pesquisado-

res;

13.2.2. relatérios de saida, padronizados, em conformidade com os objetivos da pesquisa.

14. EMISSAO DE RELATORIOS

14.1. Serao emitidos pela Coordenacao da Implementacao, diariamente, relatérios com as

caracteristicas que seguem:
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14.1.1. Considerando o total das matérias jornalisticas pesquisadas no dia e que tratem do

processo eleitoral, gerar para cada tipo de veiculo e para cada veiculo em particular, graficos do

tipo pizza, que permitam identificar a tonalizacdo conferida a cada um dos atores, informando o

percentual de espaco ou de tempo das matérias jornalisticas:

14.1.1.1. nas quais o ator ndo recebeu citacdo;
14.1.1.2. nas quais recebeu tonalizacdo positiva;
14.1.1.3. nas quais recebeu tonalizacéo negativa;
14.1.1.4. . has quais recebeu tonalizacdo neutra.

14.1.2. Considerando o total das matérias jornalisticas pesquisadas nos ultimos quinze dias e

gue tratem do processo eleitoral, gerar para cada tipo de veiculo, pela primeira pagina do conjun-

to dos jornais e para cada veiculo em particular, graficos do tipo linha que permitam identifi-

car a evolucdo da expressao quantitativa de espaco ou de tempo da tonalizagdo positiva,

negativa ou neutra, conferida a cada um dos atores.

14.1.3. Considerando o total das matérias jornalisticas pesquisadas nos ultimos sete dias e que

tratem do processo eleitoral, gerar para cada tipo de veiculo, pela primeira pagina do conjunto

dos jornais e para cada veiculo em particular, graficos tipo barra que permitam identificar a ex-

pressdo quantitativa de espaco ou de tempo da tonalizacdo positiva, negativa ou neutra, sobre 0s

cinco temas em relacdo aos quais cada um dos atores foi mais citado.

14.2. Constatando-se situagdes relevantes em determinados géneros editoriais (programas,
editorais, colunas, etc.), assim como a ocorréncia sisteméatica de determinada tonalizacdo em

certos tipos de unidades informativas (tais como primeiras paginas, manchetes, etc.) ou em de-

terminadas procedimentos e formas de producédo editorial (tais como, por exemplo, discrepan-
cias entre tonalizacdo de textos e titulos ou entre fotos e suas respectivas legendas), poderéo
ser desenvolvidos processamentos e graficos especiais que evidenciem e documentem estas

situacoes.

14.3. Os relato6rios diarios serao complementados por um comentario, sob a responsabilida-

de da Coordenacéo da Implementacdo, avaliando os resultados da producéo editorial dos veicu-

los, destinado a ressaltar os destaques observados no conjunto dos graficos integrantes do re-

latorio e salientando tendéncias percebidas nos resultados da producéo editorial.

14.4. Os relatérios diarios também serdo complementados por uma listagem de todas as

matérias jornalisticas pesquisadas no dia, bem como a tonalizacdo que foi atribuida a cada uma
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das suas unidades informativas. E esta completa transparéncia da aplicacdo desta metodologia

gue fundamentara o debate publico sobre os seus resultados e permitird o0 acompanhamento e
afericdo da adequacao dos procedimentos e da aplicacdo dos critérios de avaliacdo adotados,

bem como, eventualmente, a correcdo de erros que forem cometidos.

14.5. Os veiculos de comunicacao abrangidos pela pesquisa serdo convidados a divulgar pe-

riodicamente sinteses dos resultados apresentados pelos relatdrios diarios.

14.6. Em comum acordo com os partidos, sera buscada a cessao de uma parcela do horério

eleitoral gratuito para divulgacdo dos relatérios.

14.7. Os relatério diarios e, na medida do possivel, todos os dados integrantes do banco de
dados deverdo ficar a disposicdo de todos os interessados. Atualmente, a Internet deve ser
considerada o meio mais adequado para disponibilizar publicamente os resultados e a grande

massa de dados gerada pela pesquisa.

15. CONTROLE DE QUALIDADE DOS PROCEDIMENTOS

15.1. A Coordenacéo da Implementacdo desenvolvera, periddica e sistematicamente, a confe-

réncia de uma amostra dos dados colhidos e analisados pela pesquisa.

15.2. Todos as fitas de audio e de video, bem como os jornais com as anotacdes de pesquisa

serdo mantidos em arquivos até que se dé por concluida a implementacéo.

15.3. A Coordenacéo da Implementacdo devera determinar outros procedimentos de controle da

qualidade dos procedimentos que se fizerem necessarios.

16. COORDENACAO DE OPERACOES

16.1. As implementacdes do Projeto A Midia nas Elei¢cOes terdo as seguintes fungdes discri-

minadas:

16.1.1. Coordenador da Implementacéo - Serd um especialista em pesquisa de comunicagdo, com

credibilidade e capacitacdo politica e técnica para conduzir a implementacdo do projeto A Midia

nas Eleic6es como um todo, exercendo, entre outras, as seguintes funcoes:

16.1.1.1. treinamento e coordenacgdo do Assistente de Coordenacdo, Supervisores de Im-

plementacéo e das equipes de pesquisadores;

16.1.1.2. orientacdo técnica do conjunto da implementac&o;
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16.1.1.3. supervisdo dos relatorios emitidos, com a elaboragdo do comentério analitico

dos resultados da producéo editorial dos veiculos sobre o processo eleitoral;

16.1.1.4. analise e aprovacao de variantes, adotadas em cada implementacédo, em relacéo

as definicdes metodolégicas do projeto.

16.1.2. Assessoria de Informatica - Sera uma empresa ou individuo, contratado para a insta-
lacdo e ajustes do software necessario a implementacéo do projeto, incluindo a estruturagéo do
banco de dados, o detalhamento da sistematica de registro das informacdes, e os eventuais
ajustes na formatacdo de telas e formularios de entrada dos dados, bem como a emissao de

relatorios de saida, inclusive gréaficos e rotinas de processamento.

16.1.3. Assistente de Coordenacdo da Implementacao - Sera um especialista em pesquisa
de comunicagdo ou pessoa devidamente treinada para o exercicio das suas fungbes, com ca-

pacitacao politica e técnica para auxiliar 0 Coordenador da Implementacdono cumprimento das

suas funcBes e eventual substituicdo nos seus impedimentos.

16.1.4. Supervisor de Implementacao - Ser4 um especialista em pesquisa de comunicacao
ou pessoa devidamente treinada para o exercicio das suas funcdes, reportando-se, no que for

necessario, ao Coordenador da Implementacéo, exercendo, entre outras, as seguintes fungdes:

16.1.4.1. coordenar o trabalho dos pesquisadores, definindo as escalas de trabalho, os

veiculos a serem pesquisados e o ritmo de trabalho;
16.1.4.2. aplicar e testar os requisitos de qualidade do trabalho desenvolvido

16.1.5. Pesquisador - Sera um estudante de nivel superior, preferencialmente um estudante
de comunicacdo ou das areas de ciéncias sociais e humanas ou, na falta deste, uma pessoa

devidamente treinada e capacitada para o exercicio desta funcao.

16.1.6. Equipe de Digitacado - Sera integrada por pessoas capacitadas a dar entrada, no banco
de dados estruturado com o software indicado por esta metodologia, dos dados preparados

pelos pesquisadores.

17. ARTICULACOES DO PROJETO E DAS IMPLEMENTACOES

17.1. Articulacdo com Setores da Sociedade Civil - As Implementacdes do Projeto A Midia
nas Eleicdes buscardo a maior adesdo possivel de entidades da sociedade, para seu apoio

politico, técnico e financeiro.
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17.2. Articulacdo com os Partidos - Todos os partidos serédo convidados, preferencialmente
em reunido conjunta, a tomar conhecimento do projeto da implementacdo. Os relatorios emitidos
regularmente pela Implementacao deverdo ficar disponiveis para todos os partidos que se in-

teressarem.

17.3. Articulagdo com a Midia - Os veiculos que serdo pesquisados deverdo ser convidados
a tomar conhecimento do projeto da implementacdo. Os relatérios emitidos regularmente pela
implementacdo deverdo ficar disponiveis para todos os veiculos os que se interessarem. Os vei-
culos também deverdo ser convidados a divulgar, periodicamente, informagdes sobre os resul-

tados das implementacGes que serdo consubstanciados nos relatérios regularmente emitidos.

17.4. Articulacdo com o Tribunal Regional Eleitoral - O Tribunal Regional Eleitoral devera
ser convidado a tomar conhecimento do projeto da Implementacgado. Os relatérios emitidos re-
gularmente pela implementacdo deverdo ficar disponiveis para o0 TRE. Mostrando-se possivel, a
Coordenacgéo da implementacdo devera procurar manter contato regular com algum juiz, de pre-
feréncia designado formal ou informalmente pela presidéncia do TRE, para acompanhar os re-

latérios emitidos e discutir os encaminhamentos que se fizerem necessarios.

17.5. Articulagcdo com o Ministério Publico — O Ministério Publico devera ser convidado a
tomar conhecimento do projeto da implementacédo. Os relatérios emitidos regularmente pela Im-
plentacdo Local deverao ficar disponiveis para o Ministério Publico. Mostrando-se possivel, a

Coordenacdo da Implementacdo devera procurar manter contato regular com algum Promotor ou

Procurador, de preferéncia designado formal ou informalmente, para acompanhar os relatérios

emitidos e discutir os encaminhamentos que se fizerem necessarios.

18. UTILIZACAO DESTA METODOLOGIA

18.1. Esta metodologia foi desenvolvida com um esfor¢co coletivo de uma equipe que traba-
lhou sem remuneracgdo, sendo que a titularidade dos direitos autorais foi atribuida ao FOrum
Nacional pela Democratizacao e a Federagdo Nacional dos Jornalistas, entidades que se com-

prometeram a tornar publico o acesso a este trabalho.

18.2. Os pesquisadores que participardo da elaboracdo desta metodologia encontram-se a

disposigéo para, na medida do possivel, dar assisténcia a implementacdes que vierem a ser de-

senvolvidas com base nesta metodolgia.
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18.3. Desde que citada a fonte, este trabalho pode ser utilizado livremente, mas tanto as insti-
tuicbes promotoras da sua elaboracdo quanto os profissionais que dela participaram solicitam

ser informados:
18.3.1. de comentérios, sugestdes e criticas que possam servir para o seu aperfeicoamento;

18.3.2. da realizag&o de implementacées e dos seu resultados.

18.4. Tal solicitagdo decorre da certeza de que o prosseguimento de um esforgo coletivo po-
de resultar no aperfeicoamento deste trabalho. Os contatos podem ser feitos através da Fede-
racdo Nacional dos Jornalistas ou diretamente com os pesquisadores, que se comprometem a

socializar as informacdes que resultarem do intercambio de experiéncias.

Brasilia, 14 de marco de 1999.
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ANEXO 1

EspecificagcOes adicionais para os procedimentos

de pesquisa do Projeto A Midia nas Elei¢cdes

1. Especificacdes dos Procedimentos Referentes as Emissoras de Televisédo

1.1.  Nos programas pesquisados em cada emissora de TV selecionada, sera desenvolvida a

coleta das matérias jornalisticas que tratam do processo eleitoral Ou citam 0s atores pesquisados.

1.2. A coleta das matérias jornalisticas, em cada emissora de televisao selecionada, sera de-

senvolvida por dois pesquisadores, que dividirdo o acompanhamento dos programas pesquisa-

dos do dia.

1.3. O material serd coletado através de fita cassete de video, gravada em aparelho de vi-

deocassete.

1.4. O aparelho de videocassete utilizado para a coleta do material pesquisado deve dispor

de recursos de programacao para as gravacoes, de modo a facilitar os procedimentos.

1.5. Por medida de seguranca, deve-se duplicar a gravacdo dos programas pesquisados,
em locais distintos, para prevenir ocorréncias de falta de energia elétrica e outras situacdes a-

cidentais.

1.6. Os operadores de gravacao atuardo em um dos trés periodos: Periodo 1 (6h-12h), Pe-
riodo 2 (12h-18h) e Periodo 3 (18h-24h).

1.7. Os operadores de gravacado, anotardo a data da gravacdo, os horérios e os programas

gravados e repassarao estas fitas aos pesquisadores analistas da programacao de TV.

1.7.1. Tanto os operadores de gravacdo como 0s pesquisadores analistas, mudarédo de emis-

sora pesquisada a cada trés dias.

1.8. O material coletado em cada emissora, no Periodo 1 (6h00 as 12h00) devera ser regis-
trado, no maximo, no periodo da tarde do mesmo dia, devendo o relatério ser entregue, impre-

terivelmente, até as 18h deste dia.

1.9. O material coletado no Periodo 2 (12h as 18h) devera ser registrado no periodo da noi-

te deste mesmo dia, devendo o relatdrio ser entregue, no maximo, até as 8h do dia seguinte.
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1.10. O material coletado no Periodo 3 (18h as 24h) devera ser registrado no periodo da
manhd do dia seguinte, devendo o relatério ser entregue, no maximo, até as 12h do dia seguin-

te.

1.11. De posse da fita com a gravacao dos programas de um determinado periodo e de uma
determinada emissora, o0 pesquisador analista desenvolvera, o registro dos dados das matérias

jornalisticas dos programas selecionados que tratem do processo eleitoral ou citem 0s atores pes-

quisados.

1.12. Concluido o trabalho de registro dos dados das matérias jornalisticas e suas respectivas

unidades informativas, 0 pesquisador devera encaminhar a fita, juntamente com as planilhas cor-

respondentes, a Coordenacéo de Implementacéo.

2. Especificacbes dos Procedimentos Referentes as Emissoras de Radio

2.1. Nos programas pesquisados em cada emissora de radio selecionada, sera desenvolvi-

da a coleta das matérias jornalisticas que tratam do processo eleitoral ou citam 0s atores pesqui-

sados.

2.2. A coleta das matérias jornalisticas, em cada emissora de radio selecionada, sera desen-

volvida por um operador de gravacao.

2.3. Cada operador de gravacao cobrird, simultaneamente, a programac¢ao de duas emisso-

ras de radio.
2.4. O material sera coletado através de fita cassete de audio, com gravadores de audio.

2.5. Por medida de seguranca, deve-se duplicar a gravacdo dos programas pesquisados,
em locais distintos, para prevenir ocorréncias de falta de energia elétrica e outras situacdes a-

cidentais.

2.6.  Os operadores de gravacdo atuardo em um dos trés periodos: Periodo 1 (6h-12h), Pe-
riodo 2 (12h-18h) e Periodo 3 (18h-24h).

2.7. Os operadores de gravacao, anotardo a data da gravagéo, os horarios e os programas

gravados e repassarao estas fitas aos pesquisadores analistas da programacao de radio.

2.8. Tanto os operadores de gravacdo como o0s pesquisadores analistas, mudardo de emis-

sora pesquisada a cada trés dias.
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2.9. O material coletado em cada emissora, ho Periodo 1 (6h00 as 12h00) devera ser regis-
trado, no méximo, no periodo da tarde do mesmo dia, devendo o relatério ser entregue, impre-

terivelmente, até as 18h deste dia.

2.10. O material coletado no Periodo 2 (12h as 18h) devera ser registrado no periodo da noi-

te deste mesmo dia, devendo o relatdrio ser entregue, no maximo, até as 8h do dia seguinte.

2.11. O material coletado no Periodo 3 (18h as 24h) devera ser registrado no periodo da
manha do dia seguinte, devendo o relatorio ser entregue, no maximo, até as 12h do dia seguin-
te.

2.12. De posse da fita com a gravacdo dos programas de um determinado periodo e de uma
determinada emissora, o pesquisador analista desenvolvera, o registro dos dados das matérias

jornalisticas dos programas selecionados que tratem do processo eleitoral ou citem 0s atores pes-

quisados.

2.13. Concluido o trabalho de registro dos dados das matérias jornalisticas e suas respectivas

unidades informativas, 0 pesquisador devera encaminhar a fita, juntamente com as planilhas cor-

respondentes, a Coordenacéo de Implementacéo.

3. Especificacdes dos Procedimentos Referentes aos Jornais
3.1. Cada pesquisador trabalhara sobre um jornal.
3.2. Cada pesquisador mudara de jornal pesquisado a cada trés dias.

3.3. Cada jornal sera pesquisado no turno em que for distribuido (manha ou tarde), devendo

o relatério ser entregue no final do periodo.

3.3.1. De posse do jornal, o pesquisador desenvolvera, inicialmente, a identificacdo das

matérias jornalisticas dos jornais selecionados que tratem do processo eleitoral ou citem 0s atores

pesquisados.

3.3.2. Identificada matéria jornalistica de interesse da pesquisa, 0 pesquisador a circundara com

uma caneta colorida, passando a proceder as suas anotacfes que serao feitas no préprio jornal
(para posterior conferéncia) e também deverado ser feitas em planilha de papel, em formulario

eletrénico ou em tela de entrada de dados on-line do sistema de informatica.

3.3.3. Concluido o trabalho de registro das matérias jornalisticas e suas respectivas unidades
informativas, 0 pesquisador devera encaminhar o jornal, juntamente com as planilhas corres-

pondentes ou o disquete com os dados, a Coordenacéo de Implementacéo.
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4, Observacgdes referentes aos procedimentos de pesquisa em todos os veiculos

4.1. Cada implementacdo, considerando o nimero de jornais e de programas de radio e TV
analisados e os recursos disponiveis, poderd adotar variantes em relacéo a estas definicbes de
procedimentos de pesquisa, desde que assegurada a viabilidade e a seguranca das opera-
¢Oes. Para tanto, deverdo ser desenvolvidas condi¢gdes e infra-estrutura adequadas para a ob-

servancia desta metodologia em cada implementacao.

4.2. Ressalta-se, particularmente, a necessidade de se garantir que ndo transcorrera mais

de vinte e quatro horas entre a verificacdo do material e a conclusdo do seu registro, com a en-

trega do relatério de andlise a Coordenacgédo de Implementagao.

4.3. As variagbes em relacdo aos procedimentos de coleta aqui referidos deverdo ser for-

malmente registradas pelo projeto da implementacéo.
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ANEXO 2

Lista das Tabelas de Registros

do Projeto A Midia nas Eleicbes

1. Tabela de Tipos de Veiculos

1.1. Jornal
1.2. Radio AM
1.3. Radio FM

1.4 Televisao

2. Tabela de Nomes de Veiculos

2.1. A definir em cada Implementacao, relacionando os homes dos veiculos selecionados

3. Tabela de Género das Matérias Jornalisticas

3.1. Coluna (jornal)

3.2. Comentério (radio e TV)

3.3. Direito de Resposta

3.4, Editorial

3.5.  Entrevista (ping-pong)

3.6.  Noticiario (n&o assinado)

3.7. Reportagem (assinada)

4. Tabela de Tipos das Unidades Informativas

4.1. Chamada de Matéria (réadio e TV)
4.2. Chamada Geral do Noticiério (r4dio e TV)

4.3. Destaques do Fechamento do Noticiario (radio e TV)

4.4.  Foto (jornal)

4.5. llustracédo (jornal)

4.6. Imagem (TV)

4.7. Infografico (jornal)
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4.8.
4.9.

4.10.
4.11.
4.12.
4.13.
4.14.

5.1.

5.2.

5.3.

5.4.

5.5.

5.6.

5.7.

5.8.

5.9.

5.10.

5.11.

5.12.

5.13.

6.

6.1.

6.2.

7.

7.1.

7.2.

Legenda (jornal)

Manchete (jornal)

Nota de Coluna (jornal)

Olho (jornal)

Som (inflexdo da voz e outros sons em radio e TV)
Texto (jornal)

Texto (verbal em radio e TV)

Tabela de Localizacdo das Unidades Informativas

Caderno Eleicdes (jornal)

Chamada para Programa (radio e TV)

Editoria de Cultura / Variedades (jornal)

Editoria de Economia (jornal)

Editoria de Esportes (jornal)

Editoria Geral / Cidade (jornal)

Editoria Internacional (jornal)

Editoria Politica (jornal)

Outras Editorias (jornal)

Primeira Pagina (jornal)

Nome do Programa de Radio (a definir em cada Implementac¢éo)
Nome do Programa de TV (a definir em cada Implementacéo)
Nome da coluna (a definir em cada implementacao)

Tabela de Autoria das Unidades Informativas

Da Redacdo (ldentificacdo genérica)

Nome do autor(a) da matéria (a definir em cada Implementacéo)
Tabela de Atributos de Tonalizagdo das Unidades Informativas
Positivo

Negativo
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7.3.  Neutro

7.4. Sem citacdo

8. Tabela de Atores Citados nas Unidades Informativas
8.1. Lista dos Candidatos (a definir em cada Implementacao)
8.2. Lista das Coligacdes (a definir em cada Implementacéo)

8.3. Lista dos Partidos Concorrentes ou Integrantes das Coliga¢6es (a definir em cada Im-

plementacéo)

8.4. Lista de Candidatos em Cargo Executivo (a definir em cada Implementacéo)
9. Tabela dos Temas Citados nas Unidades Informativas

9.1. Temas Programéticos

9.1.1. Administracdo e Finangas Publicas
9.1.2. Agricultura

9.1.3. Comércio

9.1.4. Comunicac0bes

9.1.5. Cultura

9.1.6. Educacéo

9.1.7. Esportes

9.1.8. Forcas Armadas

9.1.9. Governo Estadual
9.1.10. Governo Federal
9.1.11. Governo Municipal
9.1.12. Habitacao

9.1.13. Industria

9.1.14. Judiciério

9.1.15. Lazer e Entretenimento
9.1.16. Legislativo

9.1.17. Meio Ambiente

9.1.18. Obras Publicas

9.1.19. Outros Assuntos Programaticos
9.1.20. Previdéncia

9.1.21. Questao Agraria
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9.1.22. Reforma Politica
9.1.23. Reforma Tributaria
9.1.24. Relacdes Exteriores
9.1.25. Saude

9.1.26. Seguranca

9.1.27. Sistema Financeiro
9.1.28. Trabalho

9.1.29. Transportes

9.1.30. Turismo

9.2. Temas de Campanha

9.2.1. Campanha Eleitoral

9.2.2. Comportamento Pessoal de Candidato
9.2.3. Horério Eleitoral Gratuito

9.2.4. Justica e Legislacao Eleitoral

9.2.5. Outros Assuntos de Campanha Eleitoral
9.2.6. Pesquisas

9.2.7. Uso Eleitoral da Maquina Adminisrativa
10. Tabela de Nomes dos Pesquisadores

10.1. A definir em cada Implementacéao
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ANEXO 3

Grupo de Trabalho de desenvolvimento da
metodologia do Projeto A Midia nas Elei¢cdes
A convite da Coordenacdo do F6rum Nacional pela Democratizacdo da Comunicacao, em maio

de 1996 passaram a integrar um Grupo de Trabalho constituido para elaborar a metodologia do

Projeto A Midia nas Elei¢fes, os professores e pesquisadores Christa Berger, Fernando de Al-

meida Sa e Maria Immacolata Vassalo de Lopes.

Representando o Forum Nacional pela Democratizacdo da Comunicac¢éo, coordenou o Grupo

de Trabalho e atuou como seu relator o jornalista Daniel Herz.

Entre outras atividades, o GT reuniu-se em Sao Paulo, nos dias 13 de maio de 1996 e 29 de

junho de 1996, cumprindo uma primeira rodada de trabalho.

Durante as elei¢des municipais de 1996, o Nucleo de Comunicagdo Comunitaria da FACHA e o
CRIAR, efetuaram, gratuitamente, a coleta de matérias veiculadas em radio, jornal e TV, como

atividade de apoio ao desenvolvimento desta metodologia.

Em virtude da falta de recursos para a implementacdo do Projeto, as atividades ficaram em
suspenso, até serem retomadas com nova reunido, realizada no dia 8 de agosto de 1998, em

Sao Paulo.

Nessa época, o projeto foi retomado como parte de um projeto mais abrangente desenvolvido
pela Federacdo Nacional dos Jornalistas, contando com o patrocinio da Federacado Internacio-
nal dos Jornalistas (FIJ) e da Comissao Européia, correspondente ao custeio de despesas com
passagens aéreas, hospedagem e alimentagdo. Com este apoio, em reunido realizada nos dias
22 e 23 de agosto de 1998 foi dada como concluida a etapa inicial de desenvolvimento da me-
todologia. Nesta reunido, para reforcar o GT foi convidado o pesquisador e professor Victor
Gentilli, que foi incumbido de coordenar uma implementacao piloto, cobrindo o periodo de 4 de
setembro a 4 de outubro de 1998 das elei¢cdes presidenciais. As despesas com esta implemen-
tacdo piloto foram custeadas pelo projeto desenvolvido pela Federacdo Nacional dos Jornalis-
tas e com o patrocinio da Federacado Internacional dos Jornalistas (FIJ) e da Comisién Europe-

a.
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Finalmente, em reunido realizada nos dias 13 e 14 de mar¢o de 1999, em S&o Paulo, foi revi-
sada a formulacdo da metodologia elaborada até agosto de 1998 e avaliada a implementacao
piloto realizada no periodo final das elei¢cdes presidenciais de 1998. Como resultado, chegou-
se a formulacao atual, versao 2.0, datada de 14 de marc¢o de 1999, que passa a ser disponibili-

zada publicamente.

Todos estes pesquisadores e especialistas atuaram graciosamente no desenvolvimento da me-
todologia e proporcionaram — com 0 seu esfor¢co, experiéncia e conhecimento aprofundado da
matéria e, inclusive, com o sacrificio de momentos de lazer e convivio familiar — uma contribui-

¢do inestimavel para a luta pela democratiza¢éo no Brasil.

A estes pesquisadores, 0 n0sso reconhecimento e agradecimento.

Brasilia, 15 de margo de 1999

Federacdo Nacional dos Jornalistas (FENAJ)

Forum Nacional pela Democratizacdo da Comunicacao

SINTESE DO CURRICULO DOS PESQUISADORES

INTEGRANTES DO GRUPO DE TRABALHO

Professora Christa Berger - Jornalista; professora do curso de comunicacédo da Universidade
Federal do Rio Grande do Sul (UFRGS); Coordenadora do Curso de Mestrado em Comunica-
cdo da UFRGS; Doutora em Ciéncias da Comunicagdo - ECA/USP; Pesquisadora do CNPq;
Autora do livro Campos em Confronto: a terra e o texto. Editora da UFRGS, Porto Alegre, 1998

e de diversos artigos em revistas especializadas nacionais e do exterior.

Professor Fernando de Almeida S& - Jornalista; Editor; Professor Titular da Facha; Professor
Adjunto do Departamento de Comunicacdo Social da PUC-Rio; Especializacdo em Ciéncia Po-
litica e RelagBes Internacionais; Mestrando em Direito Politico (Instituto Metodista Bennett);
Membro do Conselho Editorial das seguintes publicacdes: Jornal Acédo AntiAids (ABIA-
Rio/AHRTAG-Londres), Boletim ABIA, Revista Comum - FACHA, Revista Eclética - PUC-RIo;
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Coordenador geral da Pesquisa IBASE/FACHA "Monitoramento da Pauta dos Telejornais das
Principais Redes de TV no Brasil* (Globo, SBT, Manchete, Bandeirantes) — Rio de Janeiro,
1990/1991; Coordenador da Area de Comunicagdo do IBASE, entre outras atividades, partici-
pou da equipe que planejou o langamento, em todo o Brasil, a Campanha Contra a Fome e a
criacdo da Acdo da Cidadania; foi membro da direcdo executiva do Férum Nacional pela De-
mocratizacdo da Comunicacdo, representando o IBASE; tem publicados artigos em diversas

revistas especializadas nacionais e do exterior.

Professora Maria Immacolata Vassalo de Lopes - Mestre, Doutora e Livre-Docente em Cién-
cias da Comunicacdo pela Escola de Comunica¢cfes e Artes da Universidade de Sao Paulo;
Professora da Escola de Comunicacdes e Artes da Universidade de Sdo Paulo das Disciplinas:
Metodologia da Pesquisa em Comunicacao e Teoria da Comunicac¢ao, nos niveis de graduacao
e pés-graduacdo; Coordenadora do NUPEM — Nucleo de Pesquisa do Mercado de Trabalho
em Comunicacdo e Artes da ECA/USP; Diretora de Relagbes Internacionais da INTERCOM —
Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagéo; Vice-Presidente da Co-
missao de Pds-Graduacdo da ECA/USP; Presidente do Programa de Aperfeicoamento de En-
sino (PAE) da ECA/USP; Coordenadora do Projeto de Pesquisa Nacional “Campo Profissional
e Mercados de Trabalho em Comunica¢éo no Brasil” — NUPEM / FELAFACS / ABECOM; Coor-
denadora do Projeto de Pesquisa “Recepc¢do da Telenovela Brasileira” — FAPESP/CNPq; Pes-
guisadora do CNPq e da FAPESP; principais publicacdes: Pesquisa em Comunicacdo. Sao
Paulo, Loyola, 1997, 32 edicdo. / Temas Contemporaneos em Comunicacao (org.). Sdo Paulo,
Intercom/Edicom, 1997 / Politicas Regionais de Comunicagdo: Os Desafios do Mercosul
(org.com José Marques de Melo). Sao Paulo, Intercom, 1997. / Exploraciones Metodolégicas
en un Estudio de Recepcion de Telenovela. In: Comunicacién y Sociedad, 29, México, Un.
Guadalajara, 1997. / Pesquisas de Recepc¢do e Educacgédo para os Meios. In: Comunicagdo &
Educacéo, 6, Sdo Paulo, Moderna, 1996. / A Pesquisa nas Escolas de Comunicacéo. In: Inter-
com-Revista Brasileira de Comunicagédo, vol.XVIIl,2, Sdo Paulo, Intercom/Finep/CNPq, 1995. /
Recepcdo dos Meios, Classes, Poder e Estrutura. In: Comunicacdo & Sociedade,28, Sdo Pau-
lo, IMS/FAPESP, 1995. / Reflexiones Metodolégicas en los Estudios de Recepcion. In: Enrique
Sanchez Ruiz e Cecilia Cervantes Barba (orgs.) Investigar la Comunicacion. México, Un. Gua-
dalajara, 1994. / Radio dos Pobres. Sdo Paulo, Loyola, 1988.

Professor Victor Gentilli - Jornalista Graduado pela Faculdade Céasper Libero; Doutorando e
Mestre pela Escola de Comunicacdes e Artes da Universidade de Sao Paulo; Professor-adjunto
do Departamento de Comunicacdo Social da Universidade Federal do Espirito Santo (UFES),

desde 1982; Pesquisador-associado do Labjor-UNICAMP - Laboratério Avancado de Pesquisa
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em Jornalismo; Coordenador Nacional da Rede Nacional de Observatorios de Imprensa — RE-
NOI; Editor da Area Académica do Observatério de imprensa; Coordenador do GT de Jornalis-
mo - INTERCOM - Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares de Comunicac¢ao; Coor-
denador da Pesquisa: Monitor da Midia: a cobertura da imprensa nas eleicdes municipais de
1996 - apoio: CNPq, Pro-Reitoria de Pesquisa e Pés Graduagdo; Consultor em Pesquisa de
Comunicacao projeto Monitor da Midia: a representacéo politica - cliente: Assembléia Legislati-
va do ES - 1995 e 1996; Coordenador da Pesquisa: Avaliacdo Critica do Jornalismo Impresso
Capixaba - apoio: CNPq, Pro-Reitoria de Pesquisa e Pds Graduagédo e Facitec - Prefeitura de
Vitoria; realizador do Projeto Cultural Meméria do Jornalismo Impresso Capixaba - os anos 60 e
70 (Apoio Lei Rubem Braga, patrocinio Companhia Vale do Rio Doce, em fase conclusiva); di-
rigiu a Assessoria de Comunicacao Social da UFES: gestdo 92/96; reporter do jornal O Globo -
sucursal de Sao Paulo 1979 a 1981 e em diversas outras publicacdes de Séo Paulo e do Bra-

sil; publicou artigos e capitulos de livros em diversas publica¢des nacionais e internacionais.
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ANEXO 4

Bibliografia utilizada no desenvolvimento da

metodologia do Projeto A Midia nas Elei¢bes

= BARDIN, Laurence, Analise de Conteudo. Lisboa: Edicao 70, 1979.

= BERELSON, Bernard, Content analysis in communication research. Glencoe: The Free
Press, 1952,

= ECO, Umberto. Apocalipticos e integrados. S&o Paulo: Perspectiva, 1979.
» GREIMAS, Algirdas J. Semantica Estrutural. Sdo Paulo: Ed Cultrix)EDUSP,1976.

» KIENTZ, Albert. Comunica¢do de massa- andlise de contetdo. Rio de Janeiro: Eldorado,
1973.

= MORIN, Violette. Aplicacdo de um método de andlise da imprensa. Série Jornalismo e Edi-
toracdo: Sado Paulo. ECA/USP, 1970

= MORIN, Violette. Tratamiento periodistico de la informacién. Barcelona: Mouton y Co. y
AT.E., 1974.

= VERON, Eliseo. Ideologia y comunicacion de masas: la semantizacion de la violencia politi-
ca. In: VERON, Eliseo (org.) Lenguaje y comunicacén social. Buenos Aires: Nueva Vision,
1971.
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ANEXO 5

GLOSSARIO

Atores — Consideram-se como atores os partidos politicos - através de seus candidatos e, e-

ventualmente, suas coligacdes — que disputam um determinado processo eleitoral.

Atributos de Conteldo das Unidades Informativas — Consideram-se as especificacdes de

tema, de citacdo ou ndo de ator e de de tonalizacdo em relagdo a um ator que se verificam na

unidade informativa.

Atributos Técnicos das Matérias Jornalisticas — Consideram-se as especificacdes de

localizacdo e de género da matéria jornalistica.

Atributos Técnicos das Unidades Informativas — Consideram-se as especificacdes de

dimenséo e de tipo de unidade informativa.

Autoria — E a identificacdo, explicita ou implicita, do produtor da unidade informativa que com-

pde uma matéria jornalistica (ver Tabela de Autoria das Unidades Informativas no Anexo 2).

Candidato em Cargo Executivo — E o candidato que permanece ocupando e exercendo cargo
executivo — isto €, sem a exigéncia da desincompatibiliza¢éo. Surgiu no Brasil com as disposi-

¢cOes legais baixadas para as eleicdes de 1998. Para registrar o efeito, no processo eleitoral, da

existéncia de candidatos que recebem uma dupla exposicdo na midia, esta metodologia optou

por recomendar a introducdo, como ator, do candidato em cargo executivo. AS matérias jornalisticas
referentes a este ator sdo registradas sempre que estes sdo citados e mesmo que estes nao

facam qualquer referéncia ao processo eleitoral e se restrinjam as func¢des executivas dos atores.

Os registros referentes a este ator, portanto, devem ser feitos de forma independente da sua

figuracdo nas matérias jornalisticas na condigdo explicita de candidato. Os candidatos em cargo

executivo, deste modo, terdo uma dupla monitoracdo: na condi¢do de candidatos (quando figu-

rarem em matérias jornalisticas referidos como candidatos) e na condi¢cdo de ocupante de cargo

executivo (quando figurarem em matérias jornalisticas ndo referidos como candidatos).

Chamada de Matéria - Em radio e TV, é unidade informativa que, no inicio ou no final de cada

bloco de noticias do programa, faz referéncia a matéria jornalistica que sera apresentada.
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Chamada Geral do Noticiario - Em radio e TV, é unidade informativa que, na abertura do pro-

grama, faz referéncia a matéria jornalistica que sera apresentada.

Citacdo ou N&o de Ator - E a identificagdo dos atores mencionados na unidade informativa ou

a caracterizacdo da mesma como sem citagdo, quando esta tratar genericamente do processo

eleitoral e ndo referir especificamente nenhum dos atores pesquisados (ver Tabela de Atores Cita-

dos nas Unidades Informativas no Anexo 2);

Coordenacéo de Implementacdo — E um especialista em pesquisa de comunicagdo, com cre-
dibilidade e capacitacdo politica e técnica para conduzir a implementacdo do projeto A Midia
nas Eleicdes como um todo, exercendo, entre outras, as seguintes funcdes: treinamento e co-
ordenacdo do Assistente de Coordenacdo, Supervisores de Implementacéo e das equipes de
pesquisadores; orientacao técnica do conjunto da implementacédo; supervisdo dos relatérios emi-
tidos, com a elaboracdo do comentério analitico dos resultados da producédo editorial dos vei-

culos sobre o0 processo eleitoral; e ainda andlise e aprovagdo de variantes, adotadas em cada

implementacdo, em relacéo as definicdes metodoldgicas do projeto.

Data da Edic&do — Data em que foi publicada a matéria jornalistica pesquisada.

Destaque do Fechamento — Em radio e TV, é unidade informativa que, no final do programa,

faz referéncia a matéria jornalistica publicada.

Dimens&o — E o espaco, em centimetro por coluna, ou o tempo, em segundos, ocupado por

cada uma das unidades informativas que integram a matéria jornalistica.

Géneros — Sdo modalidades do discurso jornalistico que se caracterizam pela forma de trata-
mento do seu conteldo opinativo/interpretativo (editorial, coluna e comentario) e informativo

(entrevistas, reportagem e noticiario).

Hora da Edicdo — E a hora em que foi publicada a matéria jornalistica pesquisada em emissora
de radio ou de TV.

Identificacdo —Titulo da matéria jornalistica pesquisada, no caso de jornais ou revistas, ou sin-

tese de texto que constitua referéncia do conjunto da matéria jornalistica, no caso de radio ou

televisao.

Implementacdo — E a aplicacdo concreta desta metodologia em um procedimento de monito-

racdo da midia sobre um determinado processo eleitoral.

Localizacdo — E a identificacdo do lugar que a matéria jornalistica ocupa no veiculo (ver Tabela

de Localizacdo das Unidades Informativas no Anexo 2).
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Matéria Jornalistica — E uma produc&o editorial composta por um conjunto de unidades infor-

mativas dotadas de identidade textual, visual e sonora, de acordo com o tipo de veiculo.

Nome do Veiculo — E 0 nome da publicacdo ou da emissora (ver Tabela de Nomes de Veiculos

no Anexo 2).

Processo Eleitoral - Define-se como processo eleitoral a disputa politica institucionalizada do
poder decorrente da conquista de cargos eletivos, sendo esta disputa protagonizada por parti-
dos politicos - através dos seus candidatos e das eventuais coligacdes que participarem - em

determinados periodos de tempo.

Referéncia de ldentificacdo da Unidade Informativa — Considera-se a especificacdo de

autoria da unidade informativa.

Referéncias de Identificagcdo da Matéria Jornalistica — Consideram-se as especificacdes de

tipo de veiculo, de nome de veiculo, de data da edicéio de hora da edicdo e de identificacdo da matéria

jornalistica.

Tema — E o campo de significado predominante em cada unidade informativa pesquisada, refe-
rente a acontecimentos da campanha eleitoral ou as posi¢des programaticas dos atores pesqui-

sados (ver Tabela dos Temas Citados nas Unidades Informativas no Anexo 2).

Tipo de Veiculo — E a especificacdo da natureza da publicacdo ou do tipo de emissora (ver

Tabela de Tipos de Veiculos no Anexo 2).

Tipos de Unidades Informativas — Sao as formatacfes técnicas usualmente utilizadas nas

unidades informativas para compor as matérias jornalisticas.

Tonalizacdo — E a producdo de sentido (positivo, negativo ou neutro) que a unidade informativa

faz em relagdo a um ator pesquisado, quando este é citado, e que caracteriza a tomada de po-

sicdo ou orientacdo do veiculo (ver Tabela de Atributos de Tonalizacdo das Unidades Informativas

no Anexo 2).

Tonalizacdo Negativa — E caracterizada quando a unidade informativa ressalta obstaculos do

ator no processo eleitoral, tais como deficiéncias ou qualidades negativas do ator ou de seus ali-
ados; inadequacéo de ac¢bes, de condutas ou de posturas; inviabilidade ou inconsisténcia de
propostas e projetos; oposicées ou reacdes contrarias, despertadas em terceiros; atuacdo do
ator expressa em declaracdes, manifestacbes ou acbes que caracterizem inércia ou falta de
iniciativa politica; ou ainda outros aspectos, explicitos ou manifestos, que venham a impedir ou

dificultar que o ator seja bem sucedido no processo eleitoral.
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Tonalizacdo Neutra — E caracterizada quando a unidade informativa citar um ator e n&o for pos-

sivel caracterizar atributo de conteddo negativo ou positivo, ou quando a ponderagéo de atribu-

tos negativos ou positivos verificados em uma unidade informativa estiver equilibrada, em confor-

midade com os critérios fixados por esta metodologia.

Tonalizacdo Positiva — E caracterizada quando a unidade informativa ressalta facilidades do

ator no processo eleitoral, tais como vantagens ou qualidades positivas do ator ou de seus alia-

dos; adequacédo de acdes, de condutas ou de posturas; viabilidade ou consisténcia de propos-
tas e projetos; apoios ou reacdes favoraveis despertadas em terceiros; atuacdo do ator expres-
sa em declara¢cfes, manifestacfes ou acdes que caracterizem iniciativa politica; ou ainda ou-
tros aspectos, explicitos ou manifestos, que venham a viabilizar ou facilitar que o ator seja bem

sucedido no processo eleitoral.

Unidade Informativa — E a parte integrante da matéria jornalistica dotada de identidade textual,

visual e sonora, de acordo com o tipo de veiculo.

Unidade Informativa sem Citagdo — E 0 mesmo que nao citacdo de ator.
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